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Romano Montroni
Autor de Vender el alma. El oficio
de librero y ex director de la cadena

de librerias Feltrinell:

Presentacion

Cada librerfa es tnica. Lo es no s6lo por
su ubicacién o por el puablico que la visi-
ta, sino por la orientacién que le da el
librero, sea el duefio del negocio o el
responsable de la sucursal. Elegir la
direccién por la que avanzard la librerfa
debe ser un acto consciente, deliberado
y no meramente circunstancial, en el
que las funciones operativas —como la
eleccién del surtido o el entrenamiento
del personal— contribuyan a alcanzar
los propositos culturales de la empresa
sobre solidas bases econémicas.

Este seminario ofrecerd a los asis-

badas técnicas de exposiciéon, Romano
Montroni compartird con los profe-
sionales que asistan su experiencia de
mds de cuatro décadas en la cadena de
librerias mas importante de Italia, asi
como sus recientes esfuerzos por crear
una red acorde con el comportamiento
del consumidor de hoy.

Con este seminario, Libraria y el
Fondo de Cultura Econémica, coedito-
res de la coleccién Libros sobre Libros,
ratifican su compromiso con la capaci-
tacién profesional del sector, tal como
han hecho en los anteriores seminarios:
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Quién debe asistir

Directores y gerentes generales
de librerias

Compradores y encargados

de seccién de librerias

tentes elementos pricticos para ejercer

® Arquitectos, disefiadores grificos

la direccién de la librerfa. Se centrard ® 2003: Marketing editorial e industriales
en dos aspectos cruciales: la gestion de m 2004: La librerfa y sus clientes m Directores y gerentes comerciales
la identidad y el manejo del personal. ® 2005: La gestién del catilogo y de marketing de editoriales

u

Mediante una presentaciéon dindmica,
basada en ejemplos reales y con pro-

2000: Disefo de librerfas ® Y todo aquel interesado

en el mundo del libro

Programa

Lunes g Gestion de la identidad

La identidad comercial es a un negocio lo que la personali-
dad a un ser humano: es algo que lo define y lo distingue; si
se concibe como algo mas que una mera fachada, la identi-
dad es reflejo de lo que uno realmente es. En esta jornada
se senalardn los factores clave que identifican a la libreria,
como la eleccién de su nombre y, mas importante, de su ima-
gen. Esta se logra, por supuesto, con el manejo de logotipo y
demads sefnales corporativas, pero en un nivel mas profundo
mediante la conformacién del surtido: al elegir lo que ofrece-
ré al pablico, el librero traza la direccién por la que se movera
el negocio. Asi, en esta jornada se revisard el impacto de la
seleccién y el control de las existencias, asi como los métodos
de exhibicién y merchandising, con el objetivo de producir
una identidad convincente y rentable.

Martes 1o Manejo del personal

Toda organizacién es, antes que nada, un grupo de perso-
nas que trabajan con un fin coman. En la librerfa, quienes
atienden a los compradores tienen una responsabilidad
delicadisima, pues son a la vez la cara visible de la empresa
y quienes deben interpretar los gustos y necesidades del con-
sumidor. Esta sesion se dedicard a definir las funciones del
personal y a ofrecer opciones para lograr un eficaz trabajo en
equipo. También se abordardn aspectos como la seleccion de
los libreros, su motivacién, su entrenamiento para alcanzar
un desempefio adecuado, en el que se equilibren la satisfac-
cién profesional y una productividad éptima. Se rematara la
jornada presentando una propuesta del mejor perfil para un
director de libreria.

Organizado por Libraria, la casa editora de Hoja por Hoja. Suplemento de Libros y de la coleccién Libros sobre Libros
Pitdgoras 1143-E, Del Valle, 03100, México, pr, México. Teléfono y fax (52 55) 5335 1213, 14, 42y 43

seminario@librossobrelibros.com / www.librossobrelibros.com
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Cuota de inscripcion Sede

%5 000 por persona

® Descuento por inscripcién anticipada
(antes del 23 de marzo): 15 por ciento

Unidad Cultural Maestro Jests Silva Herzog, del Fondo de
Cultura Econémica, Carretera Picacho-Ajusco 227, Bosques
del Pedregal, Tlalpan, 14200, México, pF

® Descuento por inscripcién grupal (3 o més personas

de la misma empresa): 10 por ciento

m Descuento a miembros de la Asociaciéon San Jerénimo IT’eaesc(jer?agdaell
: ; . ; Anillo Periférico
de Libreros Mexicanos: 5 por ciento G5
Los descuentos son acumulables TV Azteca Pe”%’
Este precio no incluye 1va Unidad
Cultural

Comida (ambos dfas) y servicio de café
Diploma de participacién

El Colegio
de México

Incluye un ejemplar de Vender el alma. El oficio de librero
de Romano Montroni

Cupo limitado a 60 personas

Fechas y horario

9y 10 de abril, 2007, de las g a las 13 horas
y de las 15 a las 18 horas

A5

Registro
1. Nombre Puesto
2. Nombre Puesto
3. Nombre Puesto

Empresa o institucién (si se aplica)

Direccion
Teléfono

La inscripcién es transferible a otra persona, notificando a Libraria antes del 30 de marzo.

Correo electrénico

Datos fiscales, en caso de requerir factura (las facturas se entregaran el ultimo dia del seminario)

Razén social RFC

Direccioén fiscal

Inscripciones

Contactar a Jesis Gonzalez, en los teléfonos (52 55) 5335 1213, 14, 42y 43, 0 en el correo electrénico seminario@librossobrelibros.com

Formas de pago

Hasta antes del 9 de abril: haga su depdsito en la cuenta BBva Bancomer 0132220385, clabe 012 180 00132220385 8, plaza oor, a nombre de

Libraria, sa de cv, y envie el comprobante por fax al (52 55) 5335 1213, 14, 42, 43. Durante el primer dia del seminario: inicamente en efectivo.
Si cancela antes del 26 de marzo, se reembolsara el 8o por ciento; después de esa fecha no habra reembolso



